






































































































































































































































































































































































































































































































РЕЗУЛЬТАТЫ КОММЕРЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

теризует степень деловой активности и финансового бла­
гополучия предприятия. По прибыли определяют уровень 
отдачи авансированных средств в доходность вложений в 
активы. 

В условиях рыночных отношений субъект хозяйствова­
ния должен стремиться если не к получению максималь­
ной величины прибыли, то к той величине прибыли, кото­
рая обеспечит динамичное развитие производства в усло­
виях конкуренции, позволит ему удержать позиции на рын­
ке данного товара, обеспечить его выживаемость. Решение 
данных задач предполагает не только знание источников 
формирования прибыли, но и определение методов опти­
мального их использования. Управление прибылью выс­
тупает в качестве одного из двух базовых направлений фи­
нансовой политики и ставит своей задачей максимизацию 
доходов по имеющимся источникам финансовых результа­
тов с одновременным расширением общей номенклатуры 
этих источников. 

Получение прибыли возможно за счет монопольного 
положения или уникальности продукта на рынке того или 
иного товара. Реализация данного источника возможна за 
счет постоянного обновления продукта и удержания доли 
производства и сбыта. Однако следует учитывать влияние 
таких факторов, как растущая конкуренция со стороны дру­
гих субъектов хозяйствования и антимонопольная полити­
ка государства. 

Получение прибыли, касающееся практически всех пред­
приятий и фирм, связано с производственной и предпри­
нимательской деятельностью. Реализация данного источ­
ника возможна только при соответствующих маркетинго­
вых исследованиях рынка. Величина прибыли в данном слу­
чае зависит от правильности выбора бизнеса, от создания 
конкурентоспособных условий продажи товаров, от объе-
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ФИНАНСОВЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ХОЗЯЙСТВУЮЩЕГО СУБЪЕКТА 

мов производства, от величины и структуры издержек про­
изводства. 

В современных условиях важнейшим источником уве­
личения прибыли является инновационная деятельность. 
Реализация данного источника предполагает постоянную 
работу по изменению потребительских свойств продукции, 
работ и услуг. 

8.2. Общий финансовый результат - балансовая 
прибыль. Состав балансовой прибыли и особенности 

формирования в современных условиях 

Показатели прибыли становятся важнейшими для оцен­
ки производственной и финансовой деятельности. Конеч­
ный финансовый результат деятельности — это балансо­
вая прибыль (убыток) отчетного периода. Общий финансо­
вый результат — прибыль (убыток), которую получают ба­
лансированием общей суммы всех прибылей и убытков. 

Выручка от реализации характеризует общий финансо­
вый результат (валовой доход) от реализации продукции 
(работ, услуг). По выручке от реализации определяют рей­
тинг субъекта хозяйствования. 

Выручка от реализации продукции (работ, услуг) вклю­
чает: выручку от реализации готовой продукции, полуфаб­
рикатов собственного производства, работ и услуг, строи­
тельных, научно-исследовательских работ; товаров в тор­
говых, снабженческих и сбытовых предприятиях; услуг по 
перевозке грузов и пассажиров на предприятиях транспор­
та. Субъект хозяйствования может определять выручку от 
реализации по моменту отгрузки и по моменту поступле­
ния денежных средств на счета в банке или в кассу. 

Разница между выручкой от реализации продукции (ра-
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РЕЗУЛЬТАТЫ КОММЕРЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

этом плане место нахождения мастерской — на окраине го­
рода — выступает как отрицательный фактор. Но положи­
тельным моментом является то, что практически в любую 
точку города можно доехать на автобусе без пересадки или, 
по крайней мере, с одной пересадкой. Кроме того, придет­
ся посещать магазины для приобретения комплектующих 
изделий. Поэтому в будущем разумно будет приобрести 
личный автотранспорт, так как он просто необходим для 
быстрого посещения клиентов и транспортировки техники 
в мастерскую. 

РЕКЛАМА 
Реклама способствует продвижению услуг клиенту. Рек­

ламная компания предприятия должна носить целенаправ­
ленный характер и ставить своей, целью внушение доверия 
к самому предпринимателю. Поэтому в рекламе необходи­
мо подчеркнуть, что он исходит из потребностей клиента. 
Предпочтение отдается рекламе газетной, как более дос­
тупной и широко охватывающей. Реклама дается в специа­
лизированной газете в виде объявления. Такая реклама 
понадобится в течение первых месяцев работы. Когда на­
берется некоторый круг постоянных клиентов, необходи­
мость в рекламе исчезнет, так как в дальнейшем будет про­
исходить обмен информацией между клиентами. Затраты 
на рекламу предполагаются невысокие. Возможно, необ­
ходимость в рекламе возникнет на следующей стадии раз­
вития предприятия — при расширении, но пока этот пери­
од не рассматривается. 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ 
Ценообразование является важным этапом формирова­

ния финансовых результатов деятельности предприятия. 
Цены на рынке данного вида услуг уже сформированы и 
достаточно устойчивы. Клиенты могут узнать о цене, от­
крыв специальные газеты или прочитав прайс-листы. Для 
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